Naziv projekta: BEEYOND MUSHROOM
Akronim projekta: BEMUSH

Prijavitelj projekta (vodilni partner): ILYSI raziskave in razvoj na podroc¢ju naravoslovjain
tehnologije, Andreja Avstelj, s.p.

Partnerji projekta: GOBNJAK, gojenje gob in svetovanje, Rok Zalar s.p., PE Kocevje,
GOBNJAK, spletna trgovina in gojenje gob, Primoz TurnSek s.p., PE Dolnja Briga, Zavod za
razvoj empatije in ustvarjalnosti Eneja socialno podjetje, PE APIS RETIS, Stanka Kep,
Osnovna $ola Ob Rinzi Koéevje, CEBELARSKO DRUSTVO KOCEVIJE

Vrednost projekta: 99.849,40 EUR

Visina sofinanciranja: 79.879,52 EUR
Projekt je sofinanciraniz sredstev Evropske unije in Republike Slovenije. Delez Evropskega
kmetijskega sklada za razvoj podezelja znasa 80 %, delez Republike Slovenije pa 20 %.

Povzetek projekta:

S projektom BEEYOND MUSHROOM (BEMUSH) reSujemo izzive povecevanja in
izboljSanja ponudbe na podroCju zdravega in aktivhega zivljenjskega sloga, krepitve
znanja, spretnosti in podjetnosti, dviga kakovosti zivlijenja za razlicne skupine
prebivalstva, varovanja in ohranjanja narave ter okolja, krepitve lokalne samooskrbe,
ohranjanja in predstavljanja kulturne dediS&ine ter poveéevanja in izboljSanja kakovosti
ponudbe na podroc¢ju trajnostnega turizma.

Cilji projekta so: vzpostaviti tri nove gojilnice medicinskih gob in Siriti proizvodne
kapacitete; izvesti tri delavnice na temo gojenja in ekologije gob, zasnovati prototip
zdravila za zmanjSanje virusnih obolenj pri ¢ebelah in izvesti preliminarno raziskavo na
temo »Prototip zdravila za Cebele« ter zmanj$ati virusna obolenja &ebel; razviti tri nove
produkte iz medicinskih gob in ¢ebeljih pridelkov; mreziti se z lokalno osnovno $olo in
priblizati proces rasti gliv uéencem in ostalemu lokalnemu in SirSemu prebivalstvu,
postaviti »Gobiji vrt«, izvesti »Gobji sejem« in ozavestiti javnost o ohranjanju naravnega
okolja.

Glavne aktivnosti bodo:

FAZA 1: Vzpostavitev treh novih gojilnic na Dolnji Brigi in spremljanje rasti ter pobiranje
gob, izvedba treh delavnic na temo priprave substratov, razvoj izdelkov iz linije BEEYOND,
razvoj prototipa zdravila za Cebele in izvedba preliminarne raziskave, priprava in
implementacija u¢nih vsebin za Solsko leto 2025/2026 za osnovnoSolski pouk, priprava
zasnove in postavitev "Gobjega vrta", vodenje in koordinacija 1. faze, promocija 1. faze.

FAZA 2: Vzpostavitev treh novih gojilnic na Dolnji Brigi in spremljanje rasti ter pobiranje
gob, razvoj izdelkov iz linije BEEYOND, razvoj prototipa zdravila za Cebele in izvedba
preliminarne raziskave, priprava in implementacija u¢nih vsebin za Solsko leto 2025/2026



za osnovnosSolski pouk, priprava zasnove in postavitev "Gobjega vrta", priprava in izvedba
"Gobjega sejma", vodenje in koordinacija 2. faze ter promocija 2. faze.
Pricakovani rezultati projekta so: vzpostavljene tri nove gojilnice medicinskih gob in
razSirjene proizvodne kapacitete; izvedene tri delavnice na temo gojenja in ekologije gob,
razvit prototip zdravila za zmanjSanje virusnih obolenj ¢ebel, izvedena preliminarna
raziskava na temo »Prototip zdravila za ¢ebele« in zmanjSana virusna obolenja ¢ebel;
razviti trije novi produkti iz medicinskih gob in ¢ebeljih pridelkov; vzpostavljeno mrezenje
z lokalno osnovno Solo in priblizan proces rasti gliv ucencem in ostalemu prebivalstvu,
postavljen »Gobji vrt«, izveden »Gobji sejem« ter ozaveSCena javnost o ohranjanju
naravnega okolja in pomembnosti operacije. Ciljne skupine: podezelsko prebivalstvo,
mladi, Zzenske, brezposelni, ljudje z nizkimi prihodki, Romi, starejsi, ljudje s posebnimi
potrebami, invalidi.

Kazalniki: 3 nove gojilnice medicinskih gob, 3 izvedene delavnice na temo gojenja in
ekologije gob, 3 razviti izdelki iz linijje BEEYOND, 1 razvit prototip zdravila za Cebele, 1
izvedena preliminarna raziskava na temo zmanjSanja virusnih obolenj pri ¢ebelah, 7
pripravljenih u¢nih vsebin, 7 implementiranih ucnih vsebin, 1 zasnovan »Gobji vrt«, 1
pripravljen »Gobji vrt«, 1 izveden Gobji sejem, 45 ljudi na delavnicah na Dolnji Brigi, 48
uciteljev pri delavnicah in izvedbi pouka v Soli, 65 otrok pri pouku in delavnicah v Soli, 6
¢ebelarjev, 100 udelezencev Gobjega sejma, 1 promocijski video, 20 reprezentativnih
fotografij, 50 objav na Facebooku, 20 objav na spletni strani, 50 objav na Instagramu, 3
objave na lokalnem TV mediju, 20 zapisnikov in porocil za potrebe vodenja in koordinacije.



