
Naziv projekta: SUHA ROBA - NOVA GENERACIJA 
 
Prijavitelj projekta (vodilni partner): Festival lesa, organizacija dogodkov in trženje, 
z.o.o., so.p. 
 
Partnerji projekta: Kočevski les, družba za lesno proizvodnjo, d.o.o; Občina Sodražica; 
Javni zavod Rokodelski center Ribnica - zavod za rokodelstvo, muzejsko in galerijsko 
dejavnost; Center za mladinsko kulturo Kočevje 
 
Vrednost projekta: 94.691,20 EUR 
 
Višina sofinanciranja: 64.742,40 EUR 
Projekt je sofinanciran iz sredstev Evropske unije in Republike Slovenije. Delež Evropskega 
sklada za regionalni razvoj znaša 85 % (kohezijska regija Vzhodna Slovenija), delež 
Republike Slovenije pa 15 %. 
 
Povzetek projekta: 
 
SUHA ROBA – NOVA GENERACIJA je partnerski projekt, s katerim želimo izvajalci skozi 
sodobno reinterpretacijo nadgraditi kulturno dediščino tradicionalne suhe robe.  
 
Prevladujoča suha roba naše regije je po obliki in obdelavi lesa primerljiva s suho robo iz 
Srednje in Vzhodne Evrope, kjer imajo prav tako dolgotrajno tradicijo. Izdelki iz lesa so 
večinoma izvedeni brez poslikav ali posebnih okrasitev, saj so bolj kot na estetiko pozorni 
na funkcijo. Kot nadgradnja te osnove bo naš koncept načrtovane kolekcije še vedno 
temeljil na izvirni zapuščini suhorobarstva, ki pa bo oplemenitena z inovativnimi 
oblikovalskimi posegi in nadgrajena z naprednimi tehnološkimi obdelavami. Čeprav bo 
kolekcija oblikovana po sodobnih smernicah, bo še vedno ohranjala elemente 
prepoznavnega podeželskega sloga.   
 
Vzorčna kolekcija bo vsebovala skrbno načrtovan nabor uporabnih izdelkov za dom, 
predvsem iz kuhinjskega in namiznega programa. Prevladovali bodo izdelki iz lesa, ki bodo 
dopolnjeni z izbranimi lončarskimi in tekstilnimi izdelki. V kuhinjskem programu bodo 
špatule, kuhalnice, deske in drugi pripomočki nadgrajeni s predpasniki, kuhinjskimi 
krpami in prijemalkami. V jedilniškem namiznem delu kolekcije pa bodo poleg lesenih 
skled, podstavkov in krožnikov tudi izvirna lončarska izdelka ter prti, tekači in namizni 
prtički. Kolekcija bo konceptualno in oblikovno enovita, izdelki pa med seboj 
komplementarni, kar bo omogočilo eventualni nadaljnji razvoj koncepta ter širjenje in 
prilagajanje nabora izdelkov tudi v prihodnje. 
 
Cilji projekta so: 
Cilj projekta je vzpostavitev vzorčne kolekcije izdelkov, ki bodo suho robo približali okusu, 
potrebam, spremenjenim navadam in pričakovanjem sodobnih uporabnikov. Podlaga 
tako definiranemu cilju je spoznanje, da suhorobarstvo ni statična, v času zamrznjena 
kategorija, ampak v resnici predstavlja živo dediščino, ki se nenehno razvija. Kot kulturna 
dediščina mora zato ohranjati svojo avtentičnost in referenčnost, hkrati pa se mora tudi 
prilagajati zahtevam in okoliščinam sodobnega časa. 



 
Glavne aktivnosti: 
Aktivnosti bodo vključevale razvoj novih izdelkov s sodobno interpretacijo tradicionalnih 
izdelkov suhe robe, določitvijo imena blagovne znamke in logotipa, kar je potrebno za 
vstop na trg ter promocija nove kolekcije na razstavi, v tiskanih in digitalnih medijih. 

• razvoj nove kolekcije izdelkov 
• razstava nove kolekcije 
• izvedba 3 aktivnosti za okoljsko ozaveščanje 

 
Ciljne skupine: zadruga Festival lesa, druge zadruge na območju LAS; fizične osebe, ki 
samostojno opravljajo dejavnost predelave lesa, oblikovanja, prodaje in promocije; javni 
zavodi Rokodelski center Ribnica, Zavod Kočevsko, posredno občine, KS in celotna LAS.  
 
Kazalniki: 

• razvoj 25 novih produktov in 3 različne dejavnosti za 3 različne ranljive skupine 
(mladi, starejši in ženske), 

• izdelava celostnega koncepta kolekcije sodobne interpretacije suhe robe kot 
najbolj prepoznavne kulturne dediščine območja LAS, 

• izdelava končnega testnega izdelka za 20 lesenih izdelkov na podlagi izdelanih 
načrtov in preverjanj in preizkušanj s potrebnimi izboljšavami, 

• izdelava oblikovalskih skic in grafično oblikovanih načrtov ter izdelava 2  končnih 
keramičnih  izdelkov in 3 tekstilnih izdelkov iz celostnega koncepta sodobne 
interpretacije suhe robe  in drugih značilnih obrti,  

• postavitev razstave nove kolekcije sodobne interpretacije izdelkov suhe robe, 
• tiskanje razstavne zloženke, 
• izdelava kratkega promocijskega filma o nastanku kolekcije. 


